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Một số nhận xét chính của VietnamCredit 

 

Hàng thủ công mỹ nghệ (TCMN) Việt Nam có truyền thống lâu đời và là 

ngành hàng đóng vai trò quan trọng trong chuyển dịch cơ cấu kinh tế nông thôn. 

Theo ước tính, cứ sản xuất và xuất khẩu được 1 triệu USD các sản phẩm làng nghề 

thì có thể giải quyết được việc làm cho khoảng từ 3000 – 4000 nhân công. 

 

TCMN là ngành hàng mang lại giá trị cao, với mức tăng trưởng xuất khẩu 

tính theo giá trị đạt 20%/năm, gấp gần 5 lần so với mức tăng trung bình của thế 

giới. Ngành hàng này được ITC (Trung tâm Thương mại thế giới) đánh giá là có 

tiềm năng phát triển với chỉ số tiềm năng ở mức 3,2/5.  

 

Nhu cầu về hàng TCMN trong nước cũng như trên thế giới ngày càng tăng. 

Đây là một tín hiệu đáng mừng cho tất cả các doanh nghiệp sản xuất và xuất khẩu 

hàng TCMN Việt Nam khi mà khủng hoảng kinh tế toàn cầu đã tác động xấu đến 

toàn bộ các nền kinh tế. 

 

Hàng TCMN Việt Nam bị coi là thiếu tính sáng tạo, copy thiết kế của nước 

ngoài nên không tạo ra được hiệu ứng lâu dài với các thị trường lớn và khó tính 

như Hoa Kỳ, EU, Nhật Bản… Thực tế, các doanh nghiệp TCMN Việt Nam luôn có 

cơ hội để mở rộng thị phần trên thị trường thế giới. Vấn đề ở chỗ là các doanh 

nghiệp bán cái gì và bán như thế nào mà thôi.  

 

Giống như một số ngành công nghiệp quan trọng khác, ngành hàng TCMN 

Việt Nam đang rơi vào một tình trạng không đáng có: thiếu nguyên liệu sản xuất 

nên các doanh nghiệp không có khả năng đáp ứng và bỏ lỡ các hợp đồng lớn. Đây 

là điểm yếu đã được các chuyên gia trong ngành cảnh báo nhưng đến nay vẫn chưa 

có hướng giải quyết hiệu quả. 

 

Dự báo năm 2010, ngành hàng TCMN có thể đem về cho Việt Nam 1,5 tỷ 

USD từ hoạt động xuất khẩu.  

 

 

 


