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Một số nhận xét chính của VIETNAMCREDIT  

1. Việt Nam xếp hạng 10 trong các quốc gia và vùng lãnh thổ xuất khẩu dệt, may 
hàng đầu thế giới với tốc độ tăng trưởng kim ngạch xuất khẩu (KNXK) rất cao: 
năm 2008, đạt kim ngạch xuất khẩu hàng dệt, may 9.1 tỷ USD, tốc độ tăng 
trưởng 18% - là quốc gia duy nhất đạt tốc độ tăng trưởng trên 2 con số. Đó là 
nền tảng phát triển ngành công nghiệp dệt may và xuất khẩu ở thời điểm hiện 
tại và cả trong tương lai. 

2. Dệt may là ngành kinh tế lớn của Việt Nam với trên 2000 doanh nghiệp, sử 
dụng khoảng 2 triệu lao động, kim ngạch xuất khẩu luôn đứng thứ 2 sau dầu 
khí, chiếm khoảng 15% tổng kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam. Tuy nhiên, dệt 
may Việt Nam mới chỉ phát triển ở khâu gia công cuối cùng trong chuỗi giá trị 
sản phẩm vì vậy lợi nhuận của ngành được đánh giá còn thấp. 

3. Lợi thế về lao động và chi phí sản xuất là tiền đề hấp dẫn đầu tư ngoại đối với 
dệt, may Việt Nam. Tuy nhiên, việc phụ thuộc quá lớn vào nguyên, phụ liệu cả 
khách quan (đơn đặt hàng yêu cầu nhập khẩu nguyên liệu) và nội tại ngành (chỉ 
đáp ứng được 25 - 30%) dẫn đến dệt may Việt Nam còn bị chi phối và tác động 
nhiều của thị trường bên ngoài. 

4. Khả năng xâm nhập thị trường quốc tế cho tới nay của dệt may là khá tốt, 
những thị trường xuất khẩu chính của chúng ta đều lớn và nhiều tiềm năng như 
Mỹ (chiếm 55% kim ngạch xuất khẩu của ngành), châu Âu (18%), Nhật Bản 
(12%)… Tuy nhiên tại thị trường nội địa, dệt may Việt Nam còn phải cạnh tranh 
khốc liệt với hàng dệt, may ngoại đặc biệt là sản phẩm mang thương hiệu made 
in China. 

5. Dệt, may Việt Nam có mặt trong top 10 thế giới. Tuy nhiên, không có một 
thương hiệu dệt may Việt Nam nào đủ mạnh để có thể so sánh với những 
thương hiệu như: D&G, GUCCI, LEVI’S, VALENTINO,… Đó là điều mà ngành dệt, 
may Việt Nam cần phải tư duy lại tương lai để có được chiến lược phát triển 
hợp lý nhất. 


